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[ Los Mercados y la Productividad ]

HILOS CONDUCTORES:

1- ¢Qué determina los precios en el mercado?

2- ¢ Por qué sube o bajan los precios de bienes de consumo?

3-  ¢Analizar los efectos de oferta y la demanda si influyen en el comportamiento de los precios en los bienes de consumo?
4-  ;Como afecta la oferta y la demanda en la competencia?

TOPICO GENERATIVO:

VENDIENDO, CQMPRANDO Y
NEGOCIANDO... ¢ CUAL ES EL PRECIO DE
TU1 PRODLICTO?

METAS DE COMPRENSION:

Reconocera la oferta y demanda como acciones que regulan el precio | |dentificara los procesos de produccién, comercializacién y competencia dentro

de bienes y servicios dentro del mercado. del intercambio mercantil en una economia de mercados.
DESEMPENOS DE COMPRENSION TIME VALORACION CONTINUA
ACCIONES REFLEXIONADAS FORMAS CRITERIOS DEL AREA

ETAPA
EXPLORA-
TORIA

1. Reconociendo los actores del
mercado, partiendo del ejercicio
realizado en su entorno, donde
bebe identificar que actores
intervienes para ofrecer un
producto o un servicio, para ser

. Identificar en su entorno cuales son S
socializado en clase.

los elementos que intervienen en el
proceso y venta de un producto o

un servicio. 2. ldentificando y extrayendo, por

medio de wuna lluvia de
conceptos todas las palabras
desconocidas que evidenciaron

. . . en el video royectado,
e Analizar la importancia de los proy

cambios de los precios y sus @ iniciando la construccién de un
P . = iccionari &cni | ar
caracteristicas al observar el video, g gnic ?esaaricz’al técnico del area
https://www.youtube.com/watch?v g P ' . Histérico-Cultural
=79wnddsVWIY 3. Elaborando un mapa
R dio d id N conceptual donde se contrasten
* econocc—ir por mg '?j eb_un vi So los referentes tedricos
que es el mercado ”e lenes de expuestos en el video sobre la
zgxg:gt):ncﬁgmo se egape?-felé?: relacion existente entre la oferta
: la demanda.
https://www.youtube.com/watch?v y
=Qx5eQsMN7d0 4. Realizar folleto informativo

sobre las caracteristicas y
elementos de oferta 'y
demanda, para ser socializados
en clase y entregados en
classroom o en fisico.



https://www.youtube.com/watch?v=79wn4dsVWfY
https://www.youtube.com/watch?v=79wn4dsVWfY
https://www.youtube.com/watch?v=Qx5eQsMN7d0
https://www.youtube.com/watch?v=Qx5eQsMN7d0

ETAPA
GUIADA

. Describir mediante una
presentacion la forma en que se
relacionan la oferta y la demanda
con los actores econémicos dentro
de los procesos econémicos.

. Crear un cuadro comparativo de
las diferencias, caracteristicas e
impacto de la oferta y demanda.

e  Reconocer e identificar cudles son
los elementos que se deben tener
en cuenta para determinar el precio
de un producto.

semanas

5.

PROYECTO DE SINTESIS:

Construyendo un esquema de
resumen o sintesis que describen las
caracteristicas y el impacto y el rol del
precio en el intercambio mercantil.

Empleando diagrama de flujos
que retomen los procesos
productivos de las empresas
describiendo las recepciones de
materia prima y su
transformacion, ayudado de
cualquier herramienta virtual o de
forma escrita.

Realizando un ejercicio numérico
en el que el estudiante analizara
y hallaréa el precio del mercado a
través de ejercicio propuesto.

AVANCE DEL PROYECTO

Semana 3 a 5: (Realizar un
andlisis y un plan de accion,
buscando la forma en la que la
empresa operara dentro del
desarrollo de plan de negocio.

Semana 6: Identificara cuales
son los actores del mercado
involucrados en su idea de
negocio gue se viene trabajando.

Espacio - Ambiente

PROYECTO
DE
SINTESIS

EL PRECIO DE TU PRODUCTO SEGUN
EL MERCADO
Complementar la idea de negocio que se esta
trabajando, la cual atienda a las necesidades
sociales, ambientales, comerciales y
econdmicas del contexto; formulando el costo

y precio del producto o servicio ofrecido.

8 semanas

PROYECTO DE SINTESIS:

Determinando en la Idea de
negocio que se viene trabajando
cuadles son sus competidores,
cual es el valor agregado y
determinar su costo y precio de
venta de los productos o servicios
ofrecidos.

Socializar esta etapa del proyecto
ayudado de una presentacion
con herramientas virtuales. .

Etico- politico




